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IMATION DISC
PUBLISHER

PER IL PUBLISHING
DI DISCHI OTTICI

Imation è specializzata nello sviluppo, produzione e
d i stribuzione di supporti rimovibili ottici e magnetici
per il data sto rage. In occasione del re ce n te Sto ra g e-
Expo di Milano, l’azienda ha pre s e n ta to non solo le ul-
time soluzioni in ambito di memorizzazione e gest i o-
ne delle informazioni, ma anche la nuova org a n i z z a-
zione co m m e rc i a le che punta alla co n q u i sta di una
q u o ta di merca to importa n te in Italia e nel mondo.

Soluzioni evo l u te
“Abbiamo una gamma di prodotti va sta e artico l a ta -
ha affe r m a to George Purrio, European Te c h n i cal Ma-
nager Data Sto rage & Information Management di
Imation-. Disc Publisher, per esempio, è la soluzione
co m p le ta per il publishing di dischi ottici. In questa
famiglia, il D20 Disc Publisher è un sistema all-in-
one per il publishing di CD e DVD che automatizza la
copia fino a un massimo di 20 dischi per vo l ta. È una
soluzione dedica ta alle picco le e medie imprese che
utilizza la te c n o logia AquaGuard basata su nanopar-
ticelle, una tecnologia innovativa che permette di
sta m p a re immagini brillanti, che durano nel te m p o ” .
Parlando di innovazioni te c n o logiche, va sotto l i n e a ta
anche la soluzione Imation Odyss ey, una ca r t u ccia di
backup ultra - a f f i d a b i le dest i n a ta alle aziende in ce r-
ca di soluzioni data sto rage basate su disco di fa s c i a
e n t r y - level. I dispositivi RHDD infatti si rivolgono alla
PMI, offrendo una co n n e ssione ultra - a f f i d a b i le e una
re s i stenza st raodinaria agli urti. “I nostri utenti nella
fascia business spaziano dai responsabili di gra n d i
d a ta ce n ter fino agli amminist ra tori di reti dist r i b u i te
e ai titolari di picco le imprese -ha co m m e n ta to Pa u l
Koglin, Business Manager Data Sto rage & Info r m a-
tion Management-. Siamo in grado di rispondere a
t u t te queste esigenze con una gamma artico l a ta di
soluzioni, derivanti anche da partnership e acquisi-
zioni st ra tegiche, come quella re ce n te di Memorex ” .

Una st r u t t u ra vince n te
Imation è entra ta nel secondo decennio di vita co m e
società indipendente, totalmente focalizzata sullo
sto rage. Nel 2006 l’azienda ha re g i st ra to una cre s c i ta
s o ste n u ta nell’ a rea delle soluzioni ottiche e dei pro-
dotti flash, come pure in quella dei nastri midrange. 
In Europa, come in Italia, stiamo puntando molto sul

canale -ha aggiunto Paul Koglin-.
Operiamo con una organizzazione in-
d i re t ta. Portiamo la nost ra co m p e te n-
za, il nost ro know - h ow specialist i co ,
ma poi lasciamo chiudere al partner
la tra t ta t i va. Per fa re questo abbiamo
bisogno di un ca n a le molto specializzato. Lavo r i a m o
i n fatti con partner ce r t i f i cati e ve r t i cali ai quali offria-
mo il massimo supporto ” .
“ Per il 2007, in Italia, saremo impegnati su due obiet-
tivi primari: il merca to consumer e quello B2B -ha af-
fe r m a to Cinzia Gandini, dire t to re genera le di Imation
I ta ly. Nel primo intendiamo innanzi tutto far cre s ce-
re il brand Memorex, grazie al quale pensiamo di
co n q u i sta re un’ulte r i o re quota di merca to. Nel seg-
m e n to B2B vogliamo inve ce imple m e n ta re le par-
tnership di canale. Andremo anche ad introdurre
n u ove soluzioni in co l l a b o razione con i par-
t n e r. In questa fascia di merca to la co l l a b o-
razione con IBM sarà sempre più st ra te g i-
ca”. Non a caso Imation gest i s ce inte g ra l-
m e n te la distribuzione dei supporti co n
marchio IBM, occupandosi anche di
aspetti quali la gestione ordini, l’ a ss i ste n-
za al pro c u rement, la gestione dei co n ta t t i
con il cliente e i resi in garanzia. L’ a z i e n-
da è sta ta sce l ta da IBM per la sua co m-
p rova ta esperienza nel marketing e nella
s u p p ly chain acquisita attra ve rso duraturi ra p p o r t i
di sviluppo co n g i u n to con i principali pro d u t tori di dri-
ve e quasi 50 anni di expertise nella fa b b r i cazione e
co m m e rcializzazione di supporti data sto rage affida-
bili. “Ci stiamo anche riorganizzando inte r n a m e n te
con una st r u t t u ra più co m p e t i t i va - ha aggiunto Gan-
dini -. Insomma siamo pronti per un 2007 ricco di no-
vità, dove punte remo sui prodotti, ma anche su servi-
zi co n s u lenziali potenziati e una sempre più artico l a-
ta ass i stenza post ve n d i ta”.                                         ■

DOPO L’ACQUISIZIONE 
DI MEMOREX, L’A Z I E N DA PUNTA 
A UN MARKET SHARE
ANCORA PIÙ IMPORTA N T E .

CINZIA GANDINI
DI R E T TO R E GE N E R A L E IM AT I O N ITA L I A

di Gaia Romanis
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